AFFARI:FINANZA

pata  05-10-2009
Pagina 53
Foglio 1 f 2

Gliital

iani: mai senza auto evabene pure “vecchiotta”

Unaricerca Swg per Europ Assistance fa la fotografia del mondo delle quattro ruote e dei suoi utenti, che la usano non solo per andare a lavorare o per fare
shopping, ma anche per brevi spostamenti. E che si definiscono prudenti e attenti all’ambiente. Ma solo la meta di essi vuole spendere per inquinare meno

BETTINA BUSH

Milano
ntempidirecessione e di crisi,
ed’obbligo chiedersicosasuc-
cedera in uno dei settori piu

importante della nostra econo-
mia. Ealloracihapensatoun’in-
dagine Swg per Europ Assistan-
ce, a tracciare i dettagli della fo-
tografiadelmondodell’automo-
bile. Dauncampionedi6milain-
terviste e nato il primo barome-
tro sulle attitudini e sugli
atteggiamenti degli automobili-
stiitaliani per capirme gliumorie
le tendenze.

Gli italiani non possono fare a
menodellaloroautomobileead-
dirittura il 70% degli intervistati
ritiene che I'auto sia un mezzo
indispensabile 0 almeno, neces-
sario, negli spostamenti. Serve
per andare alavorare e questo lo
pensa quasi la
meta degli in-
tervistati, ma
anche per fare
shopping, o per
muoversi du-
rante il tempo
libero, e in'que-
sto caso la per-
centuale scen-
deal13%.1168%
degliitalianisa-
le in macchina

Irrinunciabile Importante

quotidiana-

mente, anche

per sposta-

menti brevissi-

mi, soprattutto al nord (39%),

mentre al sud si preferisce pren-

derla per distanze medie e lun-

ghe (69%). Ad usare lamacchina

quotidianamente sonoinpreva-

lenza gli uomini e qui siamo al

72%, e in generale le persone di

et compresatrai35 e 54 anni.
Macomesidefiniscono gliita-

liani al volante? Il 72% degli in-

tervistati si dichiara prudente, e
in questafasciarientrano princi-
palmenteinon giovanissimi, os-
sia le persone di eta superiore ai
55anni, eledonne. Passiamo poi
aquelli che si definiscono “rilas-
sati”, prevalentemente uomini
conun tenore divita elevato, se-
guiti da “sportivi”, “ecologici” e
infine “nervosi”.

Invece per quanto riguardala
sceltadell’auto, gliitalianisirive-
lano saggi e legati ai prodotti del
loropaese:i150%haunamacchi-
na di piccola cilindrata, e il 19%
unacitycar, ealsudilpiccolopia-
ce ancora di piti, arrivando al
22%.Lenostre auto poinonsono
recentissime: piut della meta, e
precisamente il 64% & stato im-
matricolato prima del 2004 e il
26%diqueste superainoveanni.
Insomma la voglia di seguire la
moda e di possedere I'ultimo

Superfiua

¢ stato

modello non sembra far breccia
nel cuore degliitaliani chealla fi-
ne preferiscono il Made in Italy:
le auto nostrane sono possedute
dal 36% del campione.
Ipiliattenti all’ambiehte sono
gli uomini e le auto inquinanti
sono pili diffuse al sud: nel meri-
dione solo un quarto delle mac-
chine ¢ omologato euro 4 oppu-
re 5.1136% degli uominial volan-
te ha dichiarato di guidare
un’auto conquestaomologazio-
ne, cioé¢ ecologica, mentre le

donnesisonorivelatemenosen-
sibili al problema: una donna su

5 non sapeva la classe della pro-
pria vettura. In realta la maggior
parte degli italiani, circa 1'82%,
sono consapevoli del

forte inquinamento
prodotto dalle auto, ma

solo poco pittdella meta

diloro e precisamente il

53% & disposto a spen-
deredipiuperinquinare

meno con una vettura
ecologica.

Come fare allora per ridurre
Iinquinamento? Per quasi la
meta degli intervistati, il 49%, le
case automobilistiche debbono
costruire auto meno inquinanti
€ poi con motori alternativi; op-
pure, per il 26% debbono inter-
venire le Istituzioni, conincenti-

viallarottamazione. Maquando
siscende nel personale, sono so-

1164 per cento
del parco
circolante

immatricoiato
prima del 2004

lo il 14% ad ammettere di avere
una responsabilita personale ri-
spetto al problema dell'inquina-
mento e disposti a seguire una
guida pil “etica”. Piti della meta
ammette di non spegnere il mo-
tore in coda e il 28% non cambia
marcia per mantenere pili bassii
giridel motoreeinquinare quin-
di meno. Sono uomini, adulti e
residenti in Centro Italiai guida-
tori pil attenti all'ecologia.
Chivuolerisparmiaresiorien-
ta secondo criteri di consumo,
scelta dell’auto e sua manuten-
zione. I piu attenti sono quelli
che hanno un tenore di vita me-
dioobasso, mentrequelliconun
tenore di vita alto privilegiano la
scelta del modello. Inutile sotto-
linearlo, la crisi economica non
ha escluso nemmeno gli auto-
mobilisti: - infatti il 69%
degli intervistati non ha
acquistato un’auto nel
2009 e non intende farlo,
inattesadi tempimiglio-
ri. Parlando dell’auto, gli
italiani la vogliono so-
prattutto sicurae quisia-
mo al 55%. Un altro
aspetto al quale stanno attenti &
quello dei servizi, e il 42% sceglie
'assistenza. Il 19% ha assicurato
Ia macchina online, mentre a
scegliere la formula “pay as you
drive”, ossia paghi solo quando
guidi, soloil 7%.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

Pag. 2




paa  05-10-2009

AFFARIC-FINANZA Pogine. 53

Foglio 2 f 2

Con.gomme a posto i consuma meno

econdo uno studno della Commxssmne
Eumpea ia corretta manutenzi r

- (Assocnazzone nazio
' pneumatici), circola
- insufficientements go e
nduz:omdeﬂaduratadetpn um ,1csfinoa{45%_
G :Secondostudiaccurah poi, .

, unamaggsoreresnstenza al v
rotolamentocheéresponsabﬂe :
diun maggloreconsumodt :
- carburante che pud arrivare al:
-4%. Considerandoun -
,consumo con pneumatucn
b di

-',htro di benzina per 101
per.un automobilistarn
_percorre 15. 000 chilometriil ;
_maggior consumo di carburante
edn GOIrtn allanno.. . -
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